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W E R B U N G  K L A S S I K

Anzeigen für verschiedene GROHE Serien
Art Direction und Text

grohe.de

DIE NEUE
GROHE EUROSMART
MEHR KOMFORT
FÜR DIE KÜCHE

Dank des komplett überarbeiteten Designs ist die neue 
GROHE Eurosmart nicht nur ein optisches Highlight für jede 
Küche, sondern überzeugt auch mit ihren besonderen Komfort-
eigenschaften. Der extra hohe Auslauf sorgt für den nötigen 
Freiraum auch bei großen Töpfen. Die neue GROHE SilkMove® 
ES 35 mm Kartusche mit integriertem Temperaturbegrenzer für 
eine sichere und superleichte Bedienung. Und durch die inno-
vative separate Wasserführung ist die neue GROHE Eurosmart
auch noch komplett blei- und nickelfrei. 
Die neue GROHE Eurosmart. Qualität – neu durchdacht!

NEU
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Shopposter für GROHE Showersystems
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GROHE Showersystems.

Your 
daily 

vacation.
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Shooting GROHE SPA
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Mailing für das Fachhandwerk von GROHE
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    Küppersbusch Highlights 2013.
Mehr Individualität, mehr Komfort, mehr Eleganz.

Küppe rsbusch H i gh -Q I nd i v i d ua l P roduk t e

     
Imp ressum

W E B D E S I G N

Neugestaltung des Webauftritts
Art Direction und Text
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Ein stilvoller
  Auftritt.

F Ü R  K Ü C H E N  M I T  S T I L

3 2 

Alles eine Frage
des Stils.

Kü p p e r s b u s c h  H a u s g e räte  ze i c h n e n  s i c h  d u rc h  i h r

u nve r we c h s e l b a re s  D e s i gn  a u s .  E i n e  e i n f a c h e, 

k l a re  Fo r m e n s p ra c h e,  h o c hwe r t i g e  M ate r i a l e n  u n d 

O b e r f l ä c h e n  e rg e b e n  i m  Zu s a m m e n s p i e l  e i n e n  a ü ß e r s t

 s e l b s b e w u s s te n  u n d  e l e g a nte n  Au f t r i t t . 

B e s o n d e r s  i n  d e r  g e h o b e n e n  E i n b a u k ü c h e n -A rc h i te k t u r 

g e b e n  Kü p p e r s b u s c h  H a u s g e räte  d e n  l e t z te n  S c h l i f f

i n d e m  s i e  d e re n  S t i l  w i r k u n g s vo l l  u nte r s t re i c h e n .

D a s s  Kü p p e r s b u s c h  G e räte  a u c h  te c h n i s c h  a l l e r h ö c h s te n

A n fo rd e r u n g e n  g e re c ht  we rd e n ,  ve r s te ht  s i c h  b e i

1 3 6  J a h re n  E r f a h r u n g  n at ü r l i c h  vo n  s e l b s t .

F Ü R  K Ü C H E N  M I T  S T I L

9 8 

Das Logo
und seine Schutzzone.

A

A

A
A

U m  d a s  Lo g o  i n  s e i n e r  Wi r k u n g  n i c ht  z u  b e e i nt rä c ht i g e n ,

i s t  e i n e  M i n d e s t s c h u t z zo n e  z u  b e a c hte n . 

D i e s e  d e f i n i e r t  s i c h  ü b e r  e i n  Q u a d rat , 

d e s s e n  K a nte n l ä n g e  d e r  Ve r s a l h ö h e  d e s  K ‘s  d e s

Kü p p e r s b u s c h  Lo g o s  e nt s p r i c ht .

I n n e r h a l b  d i e s e s  B e re i c h s  s i n d  –  m i t  Au s n a h m e  d e s  C l a i m s 

„ F Ü R  K Ü C H E N  M I T  S T I L“  k e i n e  a n d e re n  gra f i s c h e n

E l e m e nte  z u l ä s s i g.

F Ü R  K Ü C H E N  M I T  S T I L

B
A B

B

D i e  Po s i t i o n i e r u n g  d e s  C l a i m s

u n d  d e r  e r we i te r te  S c h u t z ra u m .

35 34 

Layout Struktur

Format

G rö ß e  S t a n d a rd  Pa n a l  W  8 5 0 m m ,  H  2 . 0 0 0 m m

G rö ß e  R o a d s h ow  Pa n a l  W  8 5 0 m m ,  H  2 . 1 5 0 m m

Gesta l tungsrahmen

G e n e re l l  g i l t :  a l l e  Te x te l e m e nte  s i n d  m i t te l a c h s i g  a u s g e r i c hte t ,

d i e  B re i te  d e s  Te x t ra h m e n s  o r i e nt i e r t  s i c h 

a n  d e r  d e s  Lo g o s  u nte r  B e r ü c k s i c ht i g u n g  d e r  S c h u t z zo n e.

Au c h  Fo to a nte i l  u n d  Pro d u k t a b b i l d u n g  ü b e r s c h re i te n  d e n 

R a h m e n ,  d e r  s i c h  a u s  d e r  B re i te  d e s  Lo g o s  a b l e i te n  l ä s s t  n i c ht .

D e r  A b s t a n d  d e s  Lo g o s  z u m  u nte re n  R a n d 

e nt s p r i c ht  d e r  Lo g o h ö h e  s a mt  C l a i m .

Typograf ie

H e a d l i n e : 

Eu ro s t i l e  LT  S td,  E x te n d e d  2

S c h r i f tgrö ß e  1 6 0 p t ,  Ze i l e n a b s t a n d  2 4 0  p t , 

L a u f we i te  8 0

Co py : 

M y r i a d  Pro,  R e g u l a r  u n d  B o l d

S c h r i f tgrö ß e  6 0  p t ,  Ze i l e n a b s t a n d  1 2 0  p t , 

L a u f we i te  1 1 0

Pro d u k t b e ze i c h n u n g : 

Eu ro s t i l e  LT  S td,  R e g u l a r,  Ve r s a l i e n

S c h r i f tgrö ß e  5 5  p t ,  Ze i l e n a b s t a n d  7 5  p t , 

L a u f we i te  1 8 0

H i nte rgr u n d :

S c hwa r z 

H e a d l i n e :

m a x .  2 - 3 - ze i l i g

B i l d : 

Fre i s te l l e r  i n k l .  S p i e g e l l u n g

Co py te x t :

H i g h l i g ht s  we rd e n  d u rc h 

B o l d - S c h n i t t  h e r vo rg e h o b e n

Pro d u k t :

Fre i s te l l e r

Pro d u k t b e ze i c h n u n g

Lo g o :

x  1 4 3 m m ,  y  1 9 0 0 m m

W  5 6 0 m m ,  H  5 7 m m

C O R P O R AT E  D E S I G N

Corporate Design für Küppersbusch
Art Direction und Text
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Reine Schönheit.

F ü R  K ü c h e n  m i t  S t i l

D i e  R e i n h e i t  v o n  Fo r m  u n d  M a t e r i a l  w i r d  a u c h  i m  I n n e r e n  u n s e r e r 

E i n b a u b a c k ö f e n  b e w a h r t .  D e n n  d e r  i n t e g r i e r t e  ökotherm®  K a t a l y s a t o r  b e f r e i t 

d e n  G a r r a u m  p e r m a n e n t  v o n  f e t t i g e n  D ü n s t e n ,  o h n e  d a s s  V e r s c h m u t z u n g e n 

e n t s t e h e n .  W a h r e  S c h ö n h e i t  k o m m t  a l s o  w i r k l i c h  v o n  i n n e n .

E I N B A U B A C K O F E N  E E B  6 8 5 0 . 0  M X

m i t  ö k o t h e r m®  K a t a l y s a t o r

POS Werbemittel
Art Direction und Text

B E L O W  T H E  L I N E
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F Ü R  K Ü C H E N  M I T  S T I L

D i e t e r  R o b b e r s ,  M a r k  L a w r e n c e ,  

G e s c h ä f t s f ü h r u n g  K ü p p e r s b u s c h  H a u s g e r ä t e  G m b H

K ü p p e r s b u s c h  H a u s g e r ä t e  G m b H  M a n a g e m e n tDie besonders bedienfreundl iche Programm-Steuerung  

des EEB 6860.0JX Backofens aus der Profession+  Ser ie

The most userfr iendly program-nav igat ion button of the

EEB 6860.0JX oven from our Profession+  ser ies

Willkommen in der Küche  

des 21. Jahrhunderts
 

K o c h e n  i s t  h e u te  we i t  m e h r  a l s  d i e  re i n e  Zu b e re i t u n g  vo n 

M a h l ze i te n .  E s  i s t  Au s d r u c k  e i n e s  m o d e r n e n ,  i n d i v i d u e l -

l e n  Le b e n s s t i l s .  E i n e s  Le b e n s s t i l s ,  i n  d e m  g u te s  D e s i gn  

e b e n s o  w i c ht i g  i s t ,  w i e  ze i tg e m ä ß e,  g e s u n d e  E r n ä h r u n g. 

I n  d e m  H i g h -Te c h  g e n a u s o  e i n e n  P l at z  h at ,  w i e  e i n  h o h e r 

A n s p r u c h  a n  Q u a l i t ät  u n d  L a n g l e b i g k e i t . 

M i t  Kü p p e r s b u s c h  e nt s c h e i d e n  S i e  s i c h  f ü r  i n n ovat i ve 

te c h n i s c h e  Lö s u n g e n ,  v i e l f a c h  p rä m i e r te s  Pro d u k td e s i gn 

u n d  n i c ht  z u l e t z t  f ü r  ü b e r  1 3 5  J a h re  E r f a h r u n g  i n  d e r  

H e r s te l l u n g  a n s p r u c h s vo l l e r  Kü c h e n g e räte.  E ntd e c k e n 

S i e  d i e  We l t  vo n  Kü p p e r s b u s c h .  Fü r  Kü c h e n  m i t  S t i l .

Welcome to the kitchen 

of the 21st century
 

N o w a d a y s ,  c o o k i n g  i n v o l v e s  a  l o t  m o r e  t h a n  m e r e l y 

p r e p a r i n g  m e a l s .  I t  i s  a n  e x p r e s s i o n  o f  a  m o d e r n , 

i n d i v i d u a l  l i fe s t y l e .  L i fe s t y l e ,  i n  w h i c h  g o o d  d e s i gn s 

a re  j u s t  a s  i m p o r t a nt  a s  a  co nte m p o ra r y,  h e a l t hy  d i e t 

i nvo l v i n g  h i g h - te c h ,  w h i c h  co u nt s  j u s t  a s  m u c h  a s  q u a l i t y 

a n d  d u ra b i l i t y. 

Wi t h  Kü p p e r s b u s c h  yo u  a re  d e c i d i n g  i n  f avo u r  o f  

i n n ovat i ve,  te c h n i c a l  co n ce p t s ,  m u c h - awa rd e d  p ro d u c t 

d e s i gn s  a n d  n o t  l e a s t ,  m o re  t h a n  1 3 5  ye a r s  o f  e x p e r i e n ce 

in the manufacturing of  sophist icated k itchen appliances. 

Discover  the wor ld  of  Küppersbusch.  Für  Küchen mit  St i l .

Dieter Robbers,

CEO Küppersbusch

Mark Lawrence,

CEO Küppersbusch

K l a u s  K e i c h e l ,

P r o d u c t  D e s i g n e r

Good design.

Requirement for  

good style

G o o d  t a s te  i s  i n f l u e n ce d  by  e x p e r i e n ce.  Wi t h  t i m e, 

experience gradually  becomes a personal,  ver y individual  

s t y l e .  Wi t h  t h e i r  m u c h - awa rd e d  d e s i gn ,  t h e  Kü p p e r s b u s c h 

b u i l t - i n  a p p l i a n ce s  b r i n g  o u t  t h e  m a i n  fe at u re s  o f 

d i s t i n g u i s h e d  k i tc h e n  a rc h i te c t u re.  A  c l e a r  co m m i t m e nt 

to  m o d e r n  e l e g a n ce  a n d  m a x i m u m  q u a l i t y.

Gutes Design. 

Voraussetzung für  

guten Stil

G u te r  G e s c h m a c k  w i rd  g e p rä g t  d u rc h  E r f a h r u n g.  M i t  d e r 

Ze i t  w i rd  a u s  E r f a h r u n g  d e r  e i g e n e,  g a n z  i n d i v i d u e l l e  

S t i l .  M i t  i h re m  v i e l f a c h  a u s g e ze i c h n e te n  D e s i gn  s e t ze n 

Kü p p e r s b u s c h  E i n b a u g e räte  m a r k a nte  A k ze nte  i n  e i n e r 

a n s p r u c h s vo l l e n  Kü c h e n a rc h i te k t u r.  E i n  k l a re s  B e k e n nt-

n i s  z u  m o d e r n e r  E l e g a n z  u n d  h ö c h s te r  Q u a l i t ät .

Imagebroschüre
Art Direction und Text

G R A F I K  D E S I G N
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Einbauöfen mit HYDROCLEAN®  
Technologie von TEKA:  
Reinigung mit Dampf. Schnell,  
sparsam, sauber!

Selbstreinigende
Backöfen 
verbrauchen sehr  
viel Strom.

Oder ein 
Glas Wasser.

Durch unsere TOUCH-FREE  
Beschichtung bleiben  
Edelstahlflächen so sauber  
wie nie berührt.

Hinterlassen Sie 
in der Küche einen 
guten Eindruck.

Ohne Abdruck.

TOUCH-FREE

Holen Sie sich
professionelle Hilfe
in die Küche.

Der Koch-Assistent 
für Fisch, Fleisch, 
Pizza, Kuchen, …

Mit der vorinstallierten  
Rezeptsammlung gelingt einfach  
alles superlecker.  
Gleich beim ersten Mal.

KOCH-AssisTEnT

TEKA COOL-TOUCH Technologie.
Dank Dreifach-Verglasung maximal 
45°C bei jedem Kontakt mit der  
Backofentür.

Kinder begreifen 
die Welt mit den 
Händen.

Das sollten gute  
Erfahrungen sein. 

COOl TOUCH sYsTEM

45°C

Kampagnenmotive am POS
Art Direction und Text

B E L O W  T H E  L I N E
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1 

Unser Markenauftritt
ist einfach.

Einfach clever. 
3 2 

Kochen kann jeder...  
Klar, mit den richtigen Geräten und ein 
paar cleveren Ideen klappt das schon.

Teka, das sind hochwertige Einbaugeräte und Spülen mit einem
einzigartigen Preis-Leistungsverhältnis.  
Mit sinnvollen Features, die einem das Kochen und das Saubermachen 
hinterher erleichtern und mit einer technischen Ausstattung, die sich 
millionenfach bewährt hat.
Teka Geräte sind besonders einfach und intuitiv zu bedienen und 
trotzdem muss man nicht auf Komfort-Features verzichten.  
Unser Anspruch ist, auch im Einsteiger- und im Mittelklassebereich
beste Qualität und ansprechendes Design zu bieten.  
Und mit einigen unserer verblüffenden Lösungen sind wir den „Großen“  
sogar manchmal eine Nasenlänge voraus.  Clever, oder?

5 4 

Wer gut und lecker  
kochen will, braucht erst mal 
die richtigen Zutaten.

Das Logo ..................................................................................................6

Die Farben ..............................................................................................16

Die Typografie ..........................................................................................16

Die Fotoauffassung ..................................................................................22

Zum „Nachkochen“:

Anzeigenrezepte ......................................................................................26

POS Werbemittelrezepte...........................................................................28

Onlinerezepte ..........................................................................................32

Messerezepte .........................................................................................36

7 6 

Das Logo:

Während es beim Kochen gerne mal heißt, alte Rezepte hier und da 
ein bischen abzuwandeln, gilt beim Teka-Logo:  
Sorry, hier muss immer alles so bleiben wie es ist. Nicht mal ein andere 
Farbe ist möglich. Sogar ein Mindestabstand ist immer einzuhalten.
Frische Logo Dateien in verschiedenen Formaten zum Download gibt‘s 
unter www.teka.de/Grafikvorlagen/Logo.

Aber sieht ja auch so wie es ist richtig lecker aus, oder?

Logoschutz-Zone

T-Punkt
des Logos

T-Punkt
des Logos

C=0 / M = 100 / Y = 80 / K = 0 Prozess Pantone 186 C HKS 14 RAL 3020 Verkehrsrot

T-Punkt
des Logos

17 16 

Die Teka Farbwelt

Teka ist eine unkomplizierte Marke, die es den Menschen
mit ihren Produkten leicht macht, die täglichen großen und 
kleinen Herausforderungen der Küchenarbeit zu meistern.
Deshalb sind auch die Farben immer freundlich und hell.
Wobei weiß immer dominiert. 

Weiß als Markenbühne 

Pantone 186 
als Markenfarbe  
(nur für Logo)

50% schwarz für 
Logo-Ergänzungen

100% schwarz  
für Markenclaim

generelle Farbanmutung 
selbstbewußt hell und freundlich

nicht dunkel und kräftig
oder zart oder pastellig

Corporate Design TEKA
Art Direction und Text

B E L O W  T H E  L I N E
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H A N D E L S W E R B U N G

Wochen-Handzettel für PLUS
Creative Direction und Text
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W E R B U N G  K L A S S I K

Anzeigenmotiv  TECHNICS
Art Direction und Text
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W E R B U N G  K L A S S I K

Anzeigenmotiv  TECHNICS
Art Direction
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W E R B U N G  K L A S S I K
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W E R B U N G  K L A S S I K

Anzeigenmotiv  TECHNICS
Art Direction
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A D V E R T I S I N G

18/1 Plakate KELTS
Art Direction
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A D V E R T I S I N G

18/1 Plakate KELTS
Art Direction
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Promotions König-Pilsener
Art Direction
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A D V E R T I S I N G

Gastro-Kampagne König-Pilsener
Art Direction



hape tebraakhape tebraak12er Träger für König-Pilsener
Art Direction und Text

PA C K A G I N G



hape tebraakhape tebraak6er Träger für KELTS
Art Direction

PA C K A G I N G



PA U L A N E R



hape tebraak18/1Plakat für PAULANER
Art Direction

A D V E R T I S I N G



hape tebraakCitylight-Poster für PAULANER
Art Direction

A D V E R T I S I N G



S E R W AY S



hape tebraak

       Gusticus. Einfach lecker.

So lecker hat Ihre Pause noch nie geschmeckt. In unseren 
offenen Küchen bereiten unsere Köche vor Ihren Augen 
köstliche Gerichte für Sie zu. Mit ständig wechselnden 
Angeboten und regionalen Gerichten verwöhnen wir Ihren 
Gaumen. Stellen Sie sich doch einfach Ihr Lieblingsgericht 
zusammen. Unsere Gusticus Restaurants finden Sie übri-
gens überall bei Serways.

Noch Lust auf eine Kleinigkeit für Unterwegs? An unseren 
Gusticus Snack Stationen finden Sie viele Leckereien für die 
Weiterfahrt oder den kleinen Hunger zwischendurch. 

Gusticus – Qualität mit Garantie!
Wir stehen hinter unserem Qualitätsversprechen. Deshalb 
bekommen Sie Ihr Geld zurück, falls Sie mal nicht mit uns 
zufrieden sind. 

       Meine perfekte Pause.

Service
Unser Servicepersonal ist stets für Sie da und bemüht, 
Ihnen jeden Wunsch von den Augen abzulesen – und das 
immer mit einem freundlichen Lächeln. 

Qualität
Erwarten Sie von uns ruhig das Beste. Qualität ist bei un-
seren Speisen genauso selbstverständlich wie eine anspre-
chende Präsentation – schließlich isst das Auge mit.

Frische
Absolute Frische ist bei uns Pflicht!  
Aus gesunden und knackigen Zutaten zaubern unsere  
Gusticus Mitarbeiter ständig neue, leckere Ideen.  
Die pure Abwechslung für Ihren Gaumen.

Sauberkeit
Alle sanitären Anlagen und Wirtschaftsräume  
entsprechen höchsten Hygienestandards und werden  
regelmäßig kontrolliert und gereinigt. Fühlen Sie  
sich einfach wie Zuhause. 

          

TuRAS_012_Infobroschuere_LY 07.i4-5   4-5 23.03.2007   18:35:11 Uhr

Gang raus. Lächeln rein.

Erstklassiger Service an deutschen Autobahnen. 
Dafür steht unser Name, Serways, abgeleitet aus 
dem englischen: “Service at the Motorway”. 

Sobald Sie unsere modernen Raststätten betreten, 
können Sie den Reisestress vergessen. Unsere 
freundlichen Mitarbeiter kümmern sich darum, 
das Sie abschalten und ausruhen können. Egal, 
ob Sie geschäftlich unterwegs sind oder mit der 
ganzen Familie. 

Erleben Sie in gepflegter Atmosphäre unseren 
unvergleichlichen Rundum-Service. Vom leichten 
Snack bis zum W-LAN-Netz finden Sie bei uns alles 
für die perfekte Pause. Und unsere kleinen Gäste 
können sich im Kinderparadies oder auf dem 
Spielplatz so ordentlich austoben, bevor die Reise 
weitergeht. 

Lehnen Sie sich ganz entspannt zurück  
und genießen Sie Ihre Pause. 

TuRAS_012_Infobroschuere_LY 07.i2-3   2-3 23.03.2007   18:34:42 Uhr

 Serways. 
Willkommen zur Pause.

TuRAS_012_Infobroschuere_LY 07.i1   1 23.03.2007   18:34:40 Uhr

Infobroschüre SERWAYS
Art Direction

G R A F I K  D E S I G N



hape tebraakSaisonale Aktionen für GUSTICUS Restaurants
in den SERWAYS Raststätten
Art Direction

B E L O W  T H E  L I N E



hape tebraakTABALUGA PROMOTION für GUSTICUS Restaurants
in den SERWAYS Raststätten
Art Direction

B E L O W  T H E  L I N E



O LY M P U S



hape tebraakhape tebraakPOS Präsentations-Displays für OLYMPUS Diktiergeräte

Premium Line

4 0  Ye a r s  o f  A u d i o  E x p e r i e n c e

#1
in digital
dictation

M P 3 - P L AY

L E A R N I N G

• 2 GB / > 490h
• Stereo Recording
• Zoom Microfon
• Scene Modes
• MP3 player
• Audiobook
• Podcast

DM-450

Premium Line

• Full Metal Body / Backlit LCD
• Stereo Mic / Sensitivity Set
• Scene Modes / Noise & Voice Filter
• mp3, audiobook & podcast player
• 5 Folders / 16 Index Marks
• Audio Management Software

DM Series
Digital Voice Recorder

podcast

MultiD-Microphone
with zoom

C O N F E R E N C E

N O T E S

L E A R N I N G

L E C T U R E S

M E E T I N G

C O N V E R S AT I O N

E N T E RTA I N M E N T

M P 3  P L AY E R •	 Retractable USB Stick
•	 Stereo Mic / Sensitivity Set
•	 Noise Cancel Functions
•	 Voice Activation & Voice Sync
•	 5 Folders / 16 Index Marks
•	 Audio Management Software

  

#1
in digital
dictation

L E C T U R E S

M E E T I N G

N O T E S

C O N V E R S AT I O N

L E A R N I N G

E N T E RTA I N M E N T

M P 3  P L AY E R

D I C TAT I O N

High Quality 
Multi D-

Microphones

l igh tweight

51
g in

cl. battery 

• Stereo Recording
• Scene Modes
• Noise Cancel
• Voice Filter
• 16 Index
• Speed Control

WS-650S

Comfort Line

Select Scene

Lecture

Select Scene

Dictation

8 optimized 
settings for 
any recording 
situation

Select Scene

Music

WS Series
Digital Voice Recorder

Comfort Line

4 0  Ye a r s  o f  A u d i o  E x p e r i e n c e

G R A F I K  D E S I G N



R U H R G E B I E T  T O U R I S M U S



hape tebraakImagebroschüre
Art Direction

G R A F I K  D E S I G N



hape tebraakSportbootführer Ruhrgebiet
Art Direction und Text

G R A F I K  D E S I G N



L A R U



hape tebraakhape tebraakLogo-Redesign und Relaunch Gesamtsortiment LARU Schmalz
Art Direction und Text

PA C K A G I N G



L U T Z  F L E I S C H W A R E N



hape tebraakhape tebraakLogo-Redesign und Relaunch Gesamtsortiment LUTZ Fleischwaren
Art Direction und Text

PA C K A G I N G



hape tebraakhape tebraakLogo-Redesign und Relaunch Gesamtsortiment LUTZ Fleischwaren
Art Direction und Text

PA C K A G I N G



hape tebraakhape tebraakLogo-Redesign und Relaunch Gesamtsortiment LUTZ Fleischwaren
Art Direction und Text

PA C K A G I N G



E V O N I K



hape tebraakBroschüren Design nach CI Vorgaben
Art Direction

G R A F I K  D E S I G N

Broschüren Design nach CI Vorgaben
Art Direction

G R A F I K  D E S I G N



hape tebraak

Menschen schaff en Zukun� . 
Wir fördern Menschen.

„Mich begeisterte von Anfang an das menschliche 
Antlitz der Evonik Sti� ung. Es ging wirklich um mich – 
und erst dann um mein Thema.
Mit Hilfe des Stipendiums konnte ich mich komplett 
auf meine Forschung konzentrieren und sie erfolgreich 
abschließen. Weil ich die Mittel dazu bekam, aber auch, 
weil ich dank der persönlichen Betreuung durch einen 
Mentor wertvolle Impulse bekommen habe.

Es wäre schön, wenn in Zukun�  viele andere die 
Gelegenheit dazu erhalten.“

Bei dieser 
Sti� ung zählt zuerst 
der Mensch.

Dr. Anja 
Nordschild, 31, 

Evonik Stipendiatin 
2005 bis 2006, heute 
Laborleiterin im Ge-
schä� sbereich Health 

& Nutrition.

Rellinghauser Str. 1-11
45128 Essen
Tel. +49 201 177-4379
info@evonik-sti� ung.de
www.evonik-sti� ung.de

Deutsche Bank
Konto: 39 41 515
Bankleitzahl: 300 700 10

Bitte helfen Sie uns bei der Förderung junger Wissen-
scha� ler und interessanter Forschungsprojekte.
 
Die Evonik Sti� ung bietet Ihnen zahlreiche Möglichkeiten 
für Ihr fi nanzielles Engagement. Nähere Informationen 
erhalten Sie auf unserer Internetseite oder gern auch im 
persönlichen Gespräch. 

 Investieren 
Sie in 

die Zukun�  
unserer

 Gesellscha� .Wir bitten Sie
um Ihre
Unterstützung.

Evonik_Flyer_Mentor_DinLang.indd   1 24.08.10   13:45

Logo Design Evonik Stiftung
Art Direction

G R A F I K  D E S I G N



hape tebraak

Home Über die Stiftung Förderungen Stiften und spenden

Aktuelles Presse Kontakt Impressum Rechtliche HInweise Datenschutz

Menschen 
fördern Zukunft. 

Wir fördern 
Menschen.

Home Über die Stiftung Förderungen Stiften und spenden

Aktuelles Presse Kontakt Impressum Rechtliche HInweise Datenschutz

Menschen 
fördern Zukunft. 

Wir fördern 
Menschen.

W E B  D E S I G N

Webdesign 
Art Direction



R U H R Z E I T



hape tebraakNeugestaltung des RUHRZEIT Magazins
Art Direction

E D I T O R I A L  D E S I G N



V I O N



hape tebraak

www.vionfood.com/de/

Basis des Erfolgs
ist echte

PPARTNERSCHAFTARTNERSCHAFT BRAUCHTBRAUCHT NNÄHEÄHE..
 Der Trend geht zu Fleischprodukten regionaler Herkunft! Schon jetzt 
bevor zugen 74%* der Verbraucher Produkte aus ihrer Region. Flächen-
deckend regional verwurzelt und traditionell nah an der Landwirtschaft, 
setzen wir auch regionale Konzepte zielgenau für Ihre Kunden um.
* Quelle: VION Consumer Monitor, GfK-Studie 2009

PPARTNERSCHAFTARTNERSCHAFT BRAUCHTBRAUCHT WEITBLICK.
 Ein guter Partner kennt die Wünsche Ihrer Kunden! Mit dem VION 
Consumer Monitor, den wir zusammen mit der GfK entwickelt haben, 
erfassen wir die Entwicklungen von Waren gruppen & Einkaufsstätten 
und erkennen frühzeitig Änderungen des Verbraucher verhaltens. 
So erarbeiten wir gemeinsam mit Ihnen zukunftsorientierte Konzepte – 
für mehr Kunden zufriedenheit und mehr Erfolg.

PPARTNERSCHAFTARTNERSCHAFT BRAUCHTBRAUCHT ZUVERLÄSSIGKEIT.
 Vertrauen muss man sich erarbeiten! Wir tun das durch 
konstante Qualität auf höchstem Niveau, Beständigkeit 
in unserem Handeln und verantwortungsvolles Engagement. 

Das nennen wir PASSION FOR BETTER FOOD.

100413_VION_Anzeige_LP_268x197.indd   1 15.04.2010   15.09.0 Uhr

A D V E R T I S I N G

Anzeige in Fachtiteln für VION
Art Direction und Text



hape tebraak

 Passion for
      Better Food

N ED E R L AND S

A L L E S  B E G I N T  M E T  PA S S I E

     
”
Passie is onze drijfveer.

     Kwaliteit is leidend. 
 Het doel is gemeenschappelijk 
            succes. ”

VION Food Group is een inter-

nationaal opererend foodbedrijf 

met productie- en verkoopvesti-

gingen op alle continenten. 

Passion for Better Food is daarbij 

het credo.

Partnerschap is een belangrijk 

sleutelwoord voor VION. Tenslot-

te bepalen de wensen van onze 

klanten en consumenten ons 

handelen, nu en in de toekomst. 

Samen met onze partners 

voorzien we in de behoeften en 

wensen van de markt: kwaliteit 

en topprestaties op het vlak van 

hoogwaardige voedingsmidde-

len en ingrediënten voor mens 

en dier.

K R A C H T E N  B U N D E L E N ,  M E E R  B E R E I K E N

 
”
Om synergiee..n en innovatiemogelijkheden 

      zo goed mogelijk te benutten,
    hebben we onze kennis gebundeld  
          en onze activiteiten in twee  
  kernactiviteiten ondergebracht. ”

De productportfolio binnen 

VION Food omvat vers varkens-

vlees, rundvlees, lamsvlees en 

kip en daarvan afgeleide con-

vencienceproducten, inclusief 

een breed assortiment vegeta-

rische consumentenproducten. 

Deze vinden hun weg via de 

retail, industrie en food service.

VION Food beschikt over moderne 

slacht-, verwerkings- en productie-

bedrijven in Nederland, Duitsland 

en UK, maar ook wereldwijd is 

VION vertegenwoordigd. VION 

Food is organisatorisch onderver-

deeld in

• VION Food Netherlands

• VION Food Germany

• VION Food UK

• VION Food International

Kerncompetentie  

vers vlees

Onder het merk „Food Family” 

produceren we varkens-, lams- 

en rundvlees van de hoogste 

kwaliteit. Kwaliteitsprogramma’s 

die veel verder gaan dan de 

wettelijke vereisten liggen 

hieraan ten grondslag. Daartoe 

behoren gestandaardiseerde 

kwaliteitsmanagementsyste-

men, een transparante koel- en 

controleketen en talrijke andere 

concepten die we samen met 

onze klanten ontwikkelen en 

realiseren.

Groeimarkt 

convenience

Op basis van wensen en be-

hoeften van consumenten, 

voedingstrends, eetgewoontes 

en regionale voorkeuren zetten 

wij de toon op het gebied van 

convenienceproducten. Op meer 

dan 80 plaatsen in Nederland, 

Duitsland en Groot-Brittannië 

ontwikkelen en produceren we 

een marktgericht en omvangrijk 

assortiment van op vlees geba-

seerde producten:

• Vers voorverpakt vlees

• Diepvriesconvenience

• Voorverpakte vleeswaren

• Gekoelde convenience

• Food service producten

Dicht bij de klant

VION is regionaal verankerd 

en staat van huis uit dicht bij 

de agrarische sector. Hierdoor 

zijn we in staat om enerzijds 

de uiteenlopende marktvraag 

en anderzijds de toenemende 

vraag naar streekproducten in te 

vullen. Hiermee hebben we een 

goed antwoord op de wensen 

en behoeften van de klant.

VION Food 

We ondernemen en bereiken 

veel in de verschillende markten. 

Nu en ook in de toekomst. Onze 

waarden zijn het fundament 

voor de balans tussen econo-

mische, sociale en ecologische 

aspecten. Als dynamische, on-

derneming zijn we marktleider in 

Europa. Deze positie nemen we 

serieus en we werken er continu 

aan om het vertrouwen van 

onze klanten, leveranciers en 

consumenten te versterken.

Belangrijke stappen  

richting toekomst

Binnen VION Food Group 

hebben we ervaren en sterke 

bedrijven verenigd. Met deze 

bundeling van kennis en erva-

ring kunnen we de veelzijdigheid 

en afwisseling bieden waar de 

markt naar vraagt. 

Wij spelen met onze producten 

in op wensen en behoeften van 

deze tijd.

We groeien in vele opzichten. 

Maar altijd goed overwogen en 

volgens onze waarden partner-

schap, sociaal, economisch en 

ecologisch.

Onze strategie:  

customer intimacy

Om op de markt succesvol te 

zijn, is een duidelijke strategie 

vereist. VION Food Group han-

teert de strategie van Customer 

Intimacy – klantpartnerschap. 

Ze steunt op drie elementaire 

pijlers:

• Productleiderschap

• Operational excellence

• Duurzaamheid

Partner in plaats van  

productaanbieder

Niet iedere klant is hetzelfde 

en verdient daarom ook een 

persoonlijke en een specifieke 

behandeling. In het kader van 

een gemeenschappelijke en op 

succes gerichte samenwerking, 

bieden we meerwaarde door 

invulling te geven aan de vraag 

en behoefte van onze klant. 

Customer intimacy betekent 

voor ons toenadering zoeken, 

naar elkaar luisteren en onze 

diensten individueel aan de 

specifieke klantwensen aanpas-

sen. Het wederzijdse voordeel 

van zo‘n duurzame relatie staat 

hierbij altijd op de voorgrond.

PA R T N E R S C H A P  B E T E K E N T  S A M E N W E R K E N

     
”
Vertrouwen cree..rt 

 partnerschap. Partnerschap 
     vereist betrokkenheid.  
  En betrokkenheid inspireert. ”

G R A F I K  D E S I G N

Broschüren Design
Art Direction und Text



hape tebraak

G R A F I K  D E S I G N

Grafische Ausstattung Messestand ANUGA
Art Direction und Text



hape tebraakhape tebraakPackaging Projekt für ein Me-too Produkt zu Tillmanns Toasties VION
Art Direction und Text

PA C K A G I N G



hape tebraakhape tebraakConvenience Pasta Produkte von QUISIT
Art Direction und Text

PA C K A G I N G



L O G O S



hape tebraakDiverse Logos
Art Direction

G R A F I K  D E S I G N

Menschen schaff en Zukun� . 
Wir fördern Menschen.

„Mich begeisterte von Anfang an das menschliche 
Antlitz der Evonik Sti� ung. Es ging wirklich um mich – 
und erst dann um mein Thema.
Mit Hilfe des Stipendiums konnte ich mich komplett 
auf meine Forschung konzentrieren und sie erfolgreich 
abschließen. Weil ich die Mittel dazu bekam, aber auch, 
weil ich dank der persönlichen Betreuung durch einen 
Mentor wertvolle Impulse bekommen habe.

Es wäre schön, wenn in Zukun�  viele andere die 
Gelegenheit dazu erhalten.“

Bei dieser 
Sti� ung zählt zuerst 
der Mensch.

Dr. Anja 
Nordschild, 31, 

Evonik Stipendiatin 
2005 bis 2006, heute 
Laborleiterin im Ge-
schä� sbereich Health 

& Nutrition.

Rellinghauser Str. 1-11
45128 Essen
Tel. +49 201 177-4379
info@evonik-sti� ung.de
www.evonik-sti� ung.de

Deutsche Bank
Konto: 39 41 515
Bankleitzahl: 300 700 10

Bitte helfen Sie uns bei der Förderung junger Wissen-
scha� ler und interessanter Forschungsprojekte.
 
Die Evonik Sti� ung bietet Ihnen zahlreiche Möglichkeiten 
für Ihr fi nanzielles Engagement. Nähere Informationen 
erhalten Sie auf unserer Internetseite oder gern auch im 
persönlichen Gespräch. 

 Investieren 
Sie in 

die Zukun�  
unserer

 Gesellscha� .Wir bitten Sie
um Ihre
Unterstützung.
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S TA D T W E R K E  M Ü N S T E R



hape tebraakCommercial für Stadtwerke Münster
Konzept, Art Direction und Text

Spotlight Award in Silber C O M M E R C I A L

In Zeiten von Wahlfreiheit bei der Strom- und Gasversorgung wollten sich die Stadtwerke Münster 

einmal anders bei Ihren Kunden in Erinnerung bringen,als durch Gebühren-Erhöhungen. 

Ein positiveres Image musste her.

Die Idee:

Niemand denkt über so selbstverständliche Dinge wie eine reibungslose Strom-, Gas- oder 

Wasserversorgung nach. Erst wenn man ein paar Tage fernab der Zivilisation verbracht hat, weiß 

man was man an seinen verlässlichen Stadtwerken hat. Dieser Film erhielt den Silber Award beim 

SPOTLIGHT Festival 2000, dem größten Publikums-Werbefilmwettbewerb Deutschlands.

Idee No. 14

Vater und Sohn machen sich zu einem
     zünftigen Camping-Urlaub auf ...   

... wobei der Vater sich mit seiner 
gewaltigen Ausrüstung auf alle erdenklichen 

Widrigkeiten vorbereitet hat ...

... schnell noch ein Erinnerungsfoto ... ... und schon kann 
       das Abenteuer beginnen ...

Doch nach zwei Wochen Camping ... ...weiß der Vater die Errungenschaften
der Zivilisation, wie Strom, ...

... Zentralheizung, ... ... fließend, warmer Wasser oder ...

einen gefüllten Kühlschrank ... ...mehr zu schätzen, ... ... als je zuvor.
Lettering: Wir haben Sie auch vermisst, ...

... Stadtwerke Münster.


